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WINTER-NEWS
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SAISON-NEWS
Winter 2024/2025

Überblick  Winter-News im Mediencorner

− Lichterweg Riederalp mit neuer Wegführung

− Dorfladen Riederalp West wieder offen

− Neuer Speisesaal im Restaurant/Camping Tunetsch

− Neueröffnung Restaurant z’Riederhoru

− Wiedereröffnung des Restaurants Castello

− Wiedereröffnung des Gruppenhauses Riederfurka

− Club Timeout in Fiesch wird wiedereröffnet

− Skiresort.de: Testsieger 2024 – Aletsch Arena

− Neue Freeride-Piste am Eggishorn

− Restaurant Alpina feiert 70-jähriges Jubiläum

− Wiedereröffnung des Golfhotels Riederhof

− …

https://www.aletscharena.ch/medien#c35382
https://www.aletscharena.ch/medien
https://www.aletscharena.ch/hier-jetzt/aktuelles/artikel/lichterweg-riederalp-mit-neuer-wegfuehrung
https://www.aletscharena.ch/hier-jetzt/aktuelles/artikel/dorfladen-riederalp-west-wieder-offen
https://www.aletscharena.ch/hier-jetzt/aktuelles/artikel/neuer-speisesaal-im-restaurant/camping-tunetsch
https://www.aletscharena.ch/hier-jetzt/aktuelles/artikel/neueroeffnung-restaurant-zriederhoru
https://www.aletscharena.ch/hier-jetzt/aktuelles/artikel/wiedereroeffnung-des-restaurants-castello
https://www.aletscharena.ch/hier-jetzt/aktuelles/artikel/wiedereroeffnung-des-gruppenhauses-riederfurka
https://www.aletscharena.ch/hier-jetzt/aktuelles/artikel/club-timeout-in-fiesch-wird-wiedereroeffnet
https://www.aletscharena.ch/hier-jetzt/aktuelles/artikel/skiresortde-testsieger-2024-aletsch-arena
https://www.aletscharena.ch/hier-jetzt/aktuelles/artikel/neue-freeride-piste-am-eggishorn
https://www.aletscharena.ch/hier-jetzt/aktuelles/artikel/restaurant-alpina-feiert-70-jaehriges-jubilaeum
https://www.aletscharena.ch/hier-jetzt/aktuelles/artikel/wiedereroeffnung-des-golfhotels-riederhof


Grösster Gletscher der Alpen

CONTENT
Webseite, Foto- und Videomaterial



SOMMER / HERBST
Foto- und Videoproduktionen

Für alle Kanäle

− Platta

− Wasser und Flora

− Mountainbike Sub-Brand

− Stories für Destinationsmagazin

Beispielbild Quelle: Chat GPT



KREATIV-MEETING
Winter 2024/25

Interner Workshop für die Planung des Themensettings 
Wintersaison 2024/25. 



BLOG „GLETSCHERGEFLÜSTER“
NEU ab November

Stärkung Marke im Web

 Mehrwert für Gäste bieten

 Kundenbindung

 Geschichten erzählen

Charakterköpfe der Aletsch Arena zeigen



Grösster Gletscher der Alpen

MEDIEN-SPIEGEL 
Sommer 2024



MEDIEN-REPORTS
Sommer/Herbst 2024

Was berichten die Medien über die Aletsch Arena? 

Im Medienreport auf der Partnerplattform sind die 
relevantesten Medienberichte nach Aktualität gelistet.

Bsp. Markt Schweiz: Drogistenstern 

Zum Medienreport

https://de.cdn-website.com/521e598476b34fbd8ee7579171db3cc7/files/uploaded/Drogistenstern_Vorschau_4_2024_d_ia.01.pdf
https://partner.aletscharena.ch/report


Grösster Gletscher der Alpen

HAUPT-KAMPAGNEN
Sommer 2024



Hauptkampagne Mountainbike 2024

Botschaft  Entdecke die Mountainbike-Trails am Grossen Aletschgletscher 

Landingpage aletscharena.ch/aktivitaeten/mountainbike

Hashtag  #myaletschmoment #aletscharena

Laufzeit  Phase 1 ab Fr, 31.5. – Fr, 28.6.2024
   Phase 2 ab Fr, 30.8. – So, 20.10.2024

Zielraum  Markt Schweiz

Sprache  DE, FR

Zielgruppe  Sandra und Daniel (Performer) 

Ziele   neue Aufenthalts- und Tagesgäste gewinnen
   Nebensaison pushen (Juni, September und Oktober) 
   In der Schweiz werden in beiden Phasen 
   bekanntheitsfördernde Inhalte zum Thema Mountainbike 
   geschaltet. Es wird eine Reichweite von 500‘000 potentiellen 
   Biker angestrebt. 

Produkt  Bike-Pass

Content  Singe Image Ads, Video Ads und Carousel Ads

Massnahmen Paid Media: Google Ads, SoMe Ads, programmatic 
   Ads, earned media, owned media

Budget  CHF 40‘000.–

o Keyvisual MTB

ENTDECKE DIE MTB-TRAILS AM GROSSEN ALETSCHGLETSCHER



ENTDECKE DEN GROSSEN ALETSCHGLETSCHER

Hauptkampagne Touring 2024

Botschaft  Entdecke den Grossen Aletschgletscher 

Landingpage aletscharena.ch/aktivitaeten/wandern

Hashtag  #myaletschmoment #aletscharena

Laufzeit  Phase 1 ab Fr, 31.5. – Fr, 28.6.2024
   Phase 2 ab Fr, 30.8. – So, 20.10.2024

Zielraum  Markt Schweiz

Sprache  DE, FR

Zielgruppe  Anna und Christian (Postmaterielle)

Ziele   Lust auf Ferien in den Bergen wecken
   Lust wecken den Aletschgletscher zu entdecken
   (neue) Aufenthalts- und Tagesgäste gewinnen
   Nebensaison pushen (Juni, September und Oktober) 

Content  Banner, Keyvisual, Bildstrecke, Bucketlist und erlebbare 
   Angebote

Produkt  Phase 1 Aletsch Entdeckerpass

   Phase 2 Herbstsonne

Massnahmen Paid Media: Google Ads, SoMe Ads, programmatic 
   Ads, earned media, owned media

Budget  CHF 40‘000.–



Grösster Gletscher der Alpen

NEBEN-KAMPAGNEN
Sommer 2024 



STONEMAN GLACIARA HIKE & BIKE

Nebenkampagne Sommer 2024

Botschaft  Folge dem Ruf – das exklusive Abenteuer für Wanderer 
   und Trailrunner in der Schweiz

Landingpage aletscharena.ch/stonemanhike
  hike.stoneman-glaciara.com 

Hashtag  #puretrailfascination

Zielraum  Markt Schweiz und Deutschland (absolut gps) 

Sprache  DE

Zielgruppe  Trailrunner (extrem und ambitioniert) 50% Wanderer

Ziele   Erlebnis bekannter machen
   1‘200 Teilnehmende für 2024 gewinnen

Content  Keyvisual und Bildstrecke / Clip tbd

Geschäftsfeld Outdoor

Massnahmen alle owned medias 

Budget  budgetneutral seitens Aletsch Arena
   (Budget Verein Stoneman Glaciara)

   

https://hike.stoneman-glaciara.com/
https://hike.stoneman-glaciara.com/


MATTERHORN TRIFFT ALETSCHGLETSCHER
Nebenkampagne Sommer 2024

Botschaft  Entdecke 2 Top-Spots der Schweiz 
   mit nur 1 Ticket:  2 fahren – 1 bezahlt

Landingpage aletscharena.ch/2fuer1

Hashtag  #meetthegiants

Zielraum  Markt Schweiz  

Sprache  DE, FR

Zielgruppe  Anna und Christian (Postmaterielle)

Ziele   Produkt bekannter machen
   Verkauf von mind. 200 Tickets bei der MGBahn und AA 

Content  Video-Clip und Keyvisual

Geschäftsfeld Touring

Massnahmen alle owned medias 

Budget  budgetneutral seitens Aletsch Arena
   (Budget MGBahn)

https://www.aletscharena.ch/planen-buchen/angebote-erlebnisse/angebot/2-fuer-1-matterhorn-trifft-aletschgletscher


Nebenkampagne Sommer 2024
LEAD-GENERIERUNG
Lead Ad Kampagnen sind ein effizientes Mittel, um auf Facebook/Instagram mit 
potenziellen Gästen in Kontakt zu treten, eine Beziehung aufzubauen und sie 
schliesslich zu einem Besuch der Aletsch Arena zu bewegen. Über eine 
Werbeanzeige können sie unseren Newsletter abonnieren und ihre Kontaktdaten 
hinterlegen. 

Die gewonnenen Daten können für eine personalisierte Kommunikation genutzt 
werden. Zudem kann ein Abonnentenstamm aufgebaut werden, der langfristig ein 
wertvolles Marketinginstrument darstellt. Darüber hinaus kann das 
Marketingbudget effizienter eingesetzt und die Werbung zielgerichteter und mit 
weniger Streuverlusten platziert werden. 

Laufzeit  Phase 1 ab 21.12.23 – 4.1.2024
   Phase 2 ab 12.2. – 26.2.2024
   Phase 3 ab 8.4. – 22.4.2024
   Phase 4 ab 1.7. – 22.7.2024
   Phase 5 ab 30.9 – 21.10.2024

Zielraum  Markt Schweiz und Deutschland

Sprache  DE

Zielgruppe  aletscharena.ch Website-Besucher

Ziele   Während der Phasen 1 bis 5 werden Werbeanzeigen über 
   Facebook/Instagram an alle Besucher der Website  
   aletscharena.ch ausgespielt, die sich noch nicht für den 
   Newsletter angemeldet haben. Dabei wird eine Lead-  
   Conversion-Rate von 1,1% angestrebt. 

Content  Singe Image Ads, Video Ads und Carousel Ads

Massnahmen Paid Media: Facebook/Instagram Ads

Budget  CHF 3‘500.--
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DRUCKSACHEN
Winter 2024/2025



Drucksachen Anpassung

BROSCHÜREN
Der Pistenplan steht unseren Gästen wie immer zur 
Verfügung. 

 Mit NEU erstellter Panoramakarte



DESTINATIONSMAGAZIN
Drucksachen

Botschaft  Aletsch Arena Magazin 03 2024

Landingpage Nur Printausgabe (situativ im aa.ch zum Download)

Hashtag  #myaletschmoment

Distribution ab 13.12.2024 in der Destination (Hotels, Fewos, 
   Restaurants)
Zielraum  Winter 2024/2025 exklusiv vor Ort in der Aletsch Arena

Sprache  DE

Zielgruppe  Anna und Christian (Postmaterielle)  

Ziele   (Stamm)-Gäste-Bindung (Gäste unterhalten)

   Erhalt (Steigerung) der hohen Kundenzufriedenheit

   Förderung des Wiederbesuchs im Sommer 

   (inspirierender Sommercontent)

Content  kostenloses Magazin A4-Format, 36seitig, 
   Auflage 10‘000

Massnahmen Vertrieb durch AA und LT‘s vor Ort, Gäste-NL,  
   Social Media

  

    



Grösster Gletscher der Alpen

TOP-VERANSTALTUNGEN
Sommer/Herbst 2024



TOP-VERANSTALTUNGEN
2024/2025

Überblick aller Veranstaltungen 

Herbst

− 21. – 22.9.24 NEU Orientierungslauf -
Schweizermeisterschaften Bettmeralp / Riederalp

− 13. – 15.9.24 Traditions-Wuchunänd Bettmeralp

− 15.9.24 Gilihüsine

− 5. – 6.10.24 Rollibocktrophy

Winter

− 22.11.24 Gommer Adventsmärt

− 5.12.24 Nachttrichjer Fiesch-Fieschertal 

− 13. – 15.12.24 Aletsch Winterträff

− 19.3.25 Seppi-Tag

− 29.3.25 Migros Ski Day

− 30.3.25 Grand Prix Migros

− 17. – 19.4.25 Seasonend Fiescheralp

https://www.aletscharena.ch/aletsch-arena/veranstaltungen#c2575


TAG DER OFFENEN TÜR
Aletsch Arena AG

Die Aletsch Arena AG lädt Leistungsträger/Bevölkerung 

zum Besuch der Büroräumlichkeiten im Backoffice ein zum 

Austausch mit dem Team inkl. Apéro: 

Donnerstag, 22.08.2024

10.00 – 18.00 h 

Backoffice Mörel 

Aletsch Arena AG, Furkastrasse 39, 3983 Mörel

«Wier stelle insch vor»

Team Aletsch Arena AG
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SOCIAL MEDIA
Sommer 2024



TOP-BEITRÄGE
Sommer/Herbst 2024

Instagram 

- Nordlichter | 34'500 Aufrufe | 3'282 Likes | 10 
neue Follower

- Aletschgletscher aus der Vogelperspektive | 
17'500 Aufrufe | 1472 Likes 

- Golden hour – Gletscher | 11'900 Aufrufe | 1429 
Likes

- Sternschnuppen (Perseiden) | 11'800 Aufrufe | 
1200 Likes

- Eggishorn | 13'300 Aufrufe | 1063 Likes

Facebook

- Gletscherbilder – Jahreszeiten | 34'000 Aufrufe | 
429 Likes

- Sonnenaufgang im Fieschertal | 26'800 Aufrufe | 
364 Likes

- Nordlichter | 16'300 Aufrufe | 298 Likes

- Hängebrücken | 23'600 Aufrufe | 176 Likes

- Perseiden | 3'300 Aufrufe | 126 Likes

https://www.instagram.com/p/DA-peZDKNw7/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_Qn7M9oBMw/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DAlfSv5q8yt/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C-no86Aqct_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C_4wA3GOiq6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==


TOP-COLLABS*
Sommer/Herbst 2024

Instagram 

- Reel Saul Coltoff | 269'600 Aufrufe | 40 neue Follower 

- Justin Choquette | Influencer aus Kanada | 61'300 Aufrufe | 
5'500 Likes

* Eine Collab ist eine Kooperation, bei der Partner gemeinsam Inhalte
erstellen und posten, um ihre Zielgruppen zu erweitern.

https://www.instagram.com/reel/C-r7m-GMoSB/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DBRWRD4pOcq/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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CONTROLLING
Sommer 2024



BEST SUMMER REPORT 
Gästebefragung Sommer 2024 

Die Online-Gästebefragung läuft während der ganzen 
Sommersaison. 

Abgefragte Themen:

− Zufriedenheit / Weiterempfehlungsrate (NPS)
− Marke 
− Produkte

Die Auswertung der Studie erfolgt nach der Sommersaison.
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AKTIVITÄTEN MÄRKTE
August – Oktober 2024



Nahmärkte
03.08.2024 06.08.2024 DE Fravely MEDIA Familie

07.08.2024 11.08.2024 BeNeLux kidsindebergen.nl MEDIA Outdoor/Familie

07.08.2024 11.08.2024 UK Ben O'Connell, SwissAlps 100 Influencer Outdoor

07.08.2024 13.08.2024 UK Stephen Cousins, SwissAlps 100 Influencer Outdoor

07.08.2024 11.08.2024 CH Katharina Hartmuth, SwissAlps 100 Influencer Outdoor

08.08.2024 11.08.2024 DE wanderfranzi Influencer Outdoor

08.08.2024 11.08.2024 UK Alistair Crompton, SwissAlps100 Influencer Outdoor

12.08.2024 14.08.2024 PL Wander Influencer Polen Influencer Outdoor

23.08.2024 25.08.2024 CH Schweizer Familie MEDIA Familie

26.08.2024 28.08.2024 BeNeLux CheckOutSam Influencer Outdoor

29.08.2024 01.09.2024 AUT Eurotrek MEDIA Outdoor

29.08.2024 30.08.2024 CH RTS , Berne MEDIA Outdoor

02.09.2024 02.09.2024 DE Magdalena Kalus, Swisspeaks Influencer Outdoor

06.09.2024 07.09.2024 DE WEURO25 --> Fans of Switzerland Kampagne Outdoor

07.09.2024 08.09.2024 DE Hannes Becker & Frauke, Fujifilm Project Influencer Outdoor

13.09.2024 13.09.2024 DE Eurobin FAM Touring

17.09.2024 18.09.2024 FR ARTE MEDIA Natur

24.09.2024 25.09.2024 FR Kampagne Recto Verso Kampagne Outdoor

25.09.2024 26.09.2024 int. Train Sustainability, Internationale Gruppenmedienreise MEDIA Natur

26.09.2024 28.09.2024 DE Deutschlandfunk MEDIA Natur

27.09.2024 28.09.2024 UK Daniel Stables MEDIA Outdoor

28.09.2024 28.09.2024 SP La Cometa TV MEDIA Natur

30.09.2024 02.10.2024 UK Rayburn Tours FAM Schnee

30.09.2024 02.10.2024 FR Scoop de Glace! MEDIA Natur

03.10.2024 05.10.2024 Italien Fam Trip MRAG FAM alle

13.10.2024 14.10.2024 BeNeLux Internationale Gruppenmedienreise MTB MEDIA Outdoor

20.10.2024 20.10.2024 DE Lisa Feucht Influencer Outdoor

- Schweiz

- Deutschland

- Benelux

- Frankreich

- Grossbritannien

- Italien

- Spanien

- Middle Europe

- Nordics



Kooperationen

SCHWEIZ 
Concordia

− Erlebnis Grosser Aletschgletscher
1-Tages Entdeckerpass auf SwissPass

− 20% auf Aletsch Entdeckerpass

− Publiziert im Print und online Concordia Activ

− Laufzeit: 8.6 - 20.10.2024

SwissPass Plus 

− Erlebnis Grosser Aletschgletscher
1-Tages Entdeckerpass auf SwissPass

− Newsletter am 

− 20% auf den Aletsch Entdeckerpass

− swisspass.ch

− Verkauf von 116 Entdeckerpässen

https://www.swisspass.ch/plus/sommer


Kooperationen

SCHWEIZ 

26 SUMMITS Sommer 2024

− Kampagne mit Blick und OCHSNER SPORT

− Laufzeit: 8.6 - 20.10.24

− Aletsch Arena ist mit der Wanderung Riederhorn und 
dem View Point Bettmerhorn mit dabei

Reporting:

− 1’380’000 Pageviews auf 26summits.ch

− 320’000 erreichte Nutzer

− 35’000 registrierte Teilnehmer

− 290 Scans vom Gipfelschild Bettmerhorn

− 280 Scans vom Gipfelschild Riederhorn



−



Key Account Management

DEUTSCHLAND
− 27.8.24 B2B-Messe (Busunternehmen) München

− DE 83 Reiseveranstalter / 4 Fachmedien

− AT 14 Reiseveranstalter

− Slowenien 9 Reiseveranstalter

− Luxemburg / Ungarn je 1 Reiseveranstalter

− 10.10.24 KOL* Event (Raclette Challenge) in Düsseldorf

− 25 KOL (Key Opinion Leaders = wichtige
Reiseveranstalter)

− 4. – 7.11.25 KAM /KMM Event Rhein & Rösti

− Für Reiseveranstalter und Medien

− 40 Schweizer Partner

− 25 VIP Gäste

− 95 Tagesgäste



Mediatrips

DEUTSCHLAND / ÖSTERREICH 
Deutschland
− 8. – 11.8.24 Influencerin @wanderfranzi
− Post auf Instagram
− Ca. 11’000 Follower

Österreich
− 29. – 31.8.24 Gruppenmedienreise Eurotrek
− Bericht in der Krone Zeitung

− Auflage: 550’000

https://www.instagram.com/p/DARFx3iM9hM/?img_index=1
https://www.krone.at/3520868


Mediatrips

− 13. – 14.10.24

− Internationale Gruppennedienreise Mountainbike

− Zusammen mit Crans Montana/Val D’Anniviers

− Ziel: Kennenlernen der Hotspots der Bike-WM 2025 sowie
der Bike-Infrastruktur in der Aletsch Arena

− Resultate werden im Frühling/Sommer 2025 veröffentlicht

BENELUX 



Key Account Management / Messen / 
Medien

GROSSBRITANNIEN
− 4.9.24 Webinar mit 40 angemeldeten Tradepartnern aus

Grossbritannien.

− Thema: Autumn: Nature spectacle and relaxation in 
a blaze of colour

−10./11.10.24 National Snow Show in London Excel mit 100 
Ausstellern

− Aletsch Arena wird von OTP Holidays vertreten
(Verteilung von Infomaterial an interessierte
Messebesucher)

− 14.9. Schweiz-Beilage in The Telegraph mit grossem Bild 
aus der Aletsch Arena

− Beilage

− Auflage: 318’000

https://online.fliphtml5.com/zrqjb/tuuw/#p=8


Famtrips

− 03. – 05.10.25 Gruppen-Famtrip mit 6 Teilnehmern

− Besuchte Destinationen: Aletsch Arena & Gornergrat

− Bisher veröffentlichte Publikationoen

− Il Girasole 

o 3600 Klicks (Stand 31.10.24)

ITALIEN 

https://www.ilgirasoleviaggi.it/news/foliage-in-italia-e-svizzera-itinerari-autunnali-mozzafiato-tra-montagne-e-laghi.html
https://www.ilgirasoleviaggi.it/news/foliage-in-italia-e-svizzera-itinerari-autunnali-mozzafiato-tra-montagne-e-laghi.html


Key Account Management / Medien

SPANIEN
− 2. – 5.9.24 Sales calls 

− 10 Reiseveranstalter besucht in Madrid und 
Barcelona

− Resultat direkt sichtbar: mehrere Gruppenanfragen
direkt nach dem Besuch

− Bericht Aventurístico

− Kam im Winter und im Sommer

− Jeweils 1 Medienreise = 3 Videos von ca. 15 über
das gesamte Jahr verteilt

− Resultat Winter: siehe Link

− Resultate Sommer: werden im Frühling/Sommer 
2025 veröffentlicht

− 500’000 Medienkontakte

https://www.youtube.com/watch?v=9gpOcetNNc4


Key Account Management

− Civitatis

− Spanische/lateinamerikanische Version von 
getyourguide oder viator

− Artikel mit emfohlenen Ausflügen in der Schweiz

− Aletsch Arena wird Neben Genf, Interlaken, Bern 
und Zürich hervorgehoben

− 30’000 Marketingkontakte

− Sapos & Princesas

− Monatlich erscheinendes Familienmagazin

− 8-seitiges Foldout inkl. Aletsch Arena und Freiburg

− Verteilung in Schulen und Freizeiteinrichtungen

− Beilage in der Tageszeitung “El Mundo”

− Auflage: 100’000

− Marketingkontakte: 600’000

SPANIEN 



Key Account Management / Medien

− 7.10.24; Swiss Club Anlass Prag mit 30 Teilnehmern
− 8.10.24: Workshop Anlass Prag mit 49 Reiseveranstaltern
− 9.10.24: Media- und Reiseveranstalter-Anlass Warschau

mit 43 Reiseveranstaltern und 26 Medienvertretern
− 10.10.24: Media- und Reiseveranstalter-Anlass Wroclaw 

mit 25 Teilnehmern
− 15.10.24: Media Winter Launch Prag mit 31 Journalisten

MIDDLE EUROPE



Fernmärkte
05.08.2024 12.08.2024 USA Howie Stern, SwissAlps100 Influencer Outdoor

08.08.2024 11.08.2024 USA Scotty Mills, SwissAlps100 Influencer Outdoor

08.08.2024 13.08.2024 CAN Jeff Pelletier, SwissAlps100 Influencer Outdoor

26.08.2024 26.08.2024 USA/int. Lonely Planet MEDIA Touring

10.09.2024 10.09.2024 USA Content creator days Influencer Touring / Outdoor

14.09.2024 15.09.2024 China Fam Trip Mainland China FAM/Influencer Touring

17.09.2024 18.09.2024 USA/CAN/BRA Gruppenmedienreise MEDIA Touring

18.09.2024 20.09.2024 Philippines L’Officiel Philippines MEDIA/Influencer Touring

20.09.2024 20.09.2024 India Vora Travel FAM Touring

23.09.2024 24.09.2024 TH/PH Famtrip Thailand / Philippinen FAM Touring

25.09.2024 26.09.2024 int. Train Sustainability, Internationale Gruppenmedienreise MEDIA Natur

25.09.2024 26.09.2024 MYS/SG MRAG FAM Trip MYS und SG FAM Touring

26.09.2024 28.09.2024 Korea Media Trip KOR MEDIA Touring

12.10.2024 13.10.2024 Korea MRAG Fam Trip KOR FAM Outdoor

13.10.2024 16.10.2024 Japan Swisstainable Campaign Media Natur

14.10.2024 16.10.2024 CAN Justin Choquette, Outdoor Influencer CAN Influencer Touring/Outdoor

14.10.2024 16.10.2024 India Gruppenfamtrip FAM Touring

15.10.2024 15.10.2024 SEA STS Kol SEA MEDIA/Influencer Touring

16.10.2024 16.10.2024 HK Fam Trip Wingon / Miramar FAM Touring

16.10.2024 16.10.2024 TW Fam Trip Lion Travel FAM Outdoor

20.10.2024 20.10.2024 China Pre- / Post-Convention Tour 4 FAM Touring

23.10.2024 24.10.2024 JP/AUS Post Convention FAM Touring

- USA/Kanada
- Indien
- SEA (Südostasien)
- Japan
- Taiwan



Mediatrip

− 26.8.24 Fotoshooting für Lonely Planet
− Lonely Planet ist der wichtigste Reiseführer im

englischen Sprachraum
− Resultat

− Websitebeitrag
− Videobeitrag

− Die Aletsch Arena gehört zu den besten Destinationen
2025 gemäss Lonely Planet 
− Hervorhebung der Top 3 Highlights

− Veröffentlichung am 28.10.24
− Resultat: 27% mehr Websitezugriffe
− Beitrag SRF im Schweiz Aktuell am 12.11.24

o 300’000 Zuschauer
o 34% Marktanteil

USA

https://www.lonelyplanet.com/best-in-travel#valais
https://www.lonelyplanet.com/best-in-travel#valais
https://www.srf.ch/play/tv/schweiz-aktuell/video/wallis-neu-im-reisefuehrer-lonely-planet?urn=urn:srf:video:a25a02eb-ad79-4908-81e5-02d8dcd72c41


Influencer

USA
− am 10.9. findet im Wallis der 1. grosse Influencersummit

ausserhalb der USA statt (Kooperation MRAG)
− 16 Topinfluencer besuchen die Aletsch Arena
− Aufgabe:

o in 10h einen eigenen Video drehen, abends den Video 
schneiden und Präsentation in Leukerbad

− Topinfluencer
o We love you mit 2.1 Mio. Followern

▪ War in der Aletsch Arena
▪ Beitrag mit 25’000 Likes

o American Baron 989’000 Followern
o Grace Wells Photo mit 789’000 Followern

− Berichterstattung in diversen Schweizer Medien
− Watson
− Hotelrevue

Kanada
− 15. – 17.10.24 Influencer Justin Choquette besucht die Aletsch 

Arena (308’000 Follower)
− Resultat: Post mit 61'300 Aufrufe und 5'500 Likes

USA / KANADA

https://www.instagram.com/__we_love_you_/
https://www.instagram.com/p/DAMPtaay-hd/
https://www.instagram.com/americanbaron/
https://www.instagram.com/gracewellsphoto/
https://www.watson.ch/schweiz/wallis/639741386-80-weltbekannte-influencer-im-wallis-wie-sie-die-schweiz-sehen
https://www.htr.ch/story/tourismus/schweiz-tourismus-holt-kreative-koepfe-ins-wallis-41319
https://www.instagram.com/p/DBRWRD4pOcq/?img_index=1


Key Account Management

− 7.8.24 Destination training Kalkutta (online) mit ca. 
200 Reiseveranstaltern

− 8.8.24 Webinar zusammen mit BLS und 
Swissminiature für ca. 400 Reiseveranstalter
− Grosses Interesse an der Aletsch Arena als

Geheimtipp

− Titelbild Sales Manual von Schweiz Tourismus 
− inkl. Inserat und Erwähnung in der 

Verkaufsbroschüre
− Ca. 2000 Exemplare
− Online im Trade Corner

INDIEN

https://corner.stnet.ch/trade-in/


Famtrips

− 14.-15.09.24 Fam Trip Süd-China: 10 
Reiseveranstaltern

− Ziel: die Aletsch Arena in der Nebensaison
bekanntermachen → Destinationsstrategie: 
Ganzjährigkeit

ASIEN



Medien

ASIEN
− 15.10.24 CCTV News Channel
− Bericht über den Klimawandel und die Auswirkungen

auf die Gletscher im Wallis
− Aletschgletscher und Gornergletscher im Fokus
− Beitrag

https://tv.cctv.com/2024/10/20/VIDEDNPFcQVvfJdlbWfv4Y1H241020.shtml


Workshops / sales calls

− 20. – 21.10.24 STM (Switzerland Travel Mart) 
Autumn Track 

− Treffen mit den wichtigsten Reiseveranstaltern der 
jeweiligen Märkte
− Japan: 7 Reiseveranstalter
− Korea: 13 Reiseveranstalter
− Australien: 7 Reiseveranstalter

− Möglichkeit die Aletsch Arena vor oder nach dem 
Workshop für 2-3 Tage zu besuchen um die 
Angebote und Hotels kennenzulernen
− Pre Convention Touren aus Indien / China / 

Korea
− Post Convention Touren aus Japan / Australien

STM AUTUMN TRACK



Grösster Gletscher der Alpen

GESCHÄFTSFELDER
August – Oktober 2024



SGF Natur

− Ausarbeitung Angebot/Event Polarnacht August 2025

− 2.8.24 exklusiver Post von Schweiz Tourismus über das 
World Nature Forum

− 15.10.24 Post von Schweiz Tourismus Indien

BEWERBUNG



SGF Schnee

− 22.10.24 KIDS ON SKI geht in die zweite Runde

− Ausarbeitung automatische Mailings Winter

− 1. Mal Mailing an Einheimische für die einheimische 
Preise als Ergänzung zum Flyer

− Start Saisonskipassverkauf am 2.10.24

− Migros Ski Day: 29.3.25 / Grand Prix Migros: 30.3.25 -
→Lead bei Skiclub Riederalp

− Schneesportinitiative Go Snow: 26 Gruppen im Winter 
24/25

− Vergleich Winter: 23/24: 17 Gruppen

DIVERSES



SGF Familien

SWISS MINIATURE
− 3.11.24 Besuch des Swiss Minature in Melide (TI)

− Ziel: Aletsch Arena den italienischsprachigen Familien 
bekannt machen

− Stand mit diversen Infomaterialien sowie einem 
Gewinnspiel (Familien-Entdeckerpass in der Aletsch 
Arena)



SGF Mountainbike und Outdoor

BIKE-UPDATES
Bike-WM

− 03.09.2024 "1-Year to go" Presse Event mit Staatsrat und UCI- 
Präsident

Valais Bike  2024

− Externe Kampagne durch VWP

− Laufzeit 6.5. – 23.6. und 5.8. – 22.9.24

− In Zahlen:

o 22.4 Mio Impressionen (+50% im Vergleich zur Planung)

o 480'000 Klicks

o 80'000 Quality Visits (Interaktionen)

Secret Spot

− Externe Kampagne durch Valais 2025 und VWP

− Video mit Bax "Tschugger" und Kriss Kyle in der Aletsch Arena 

o 858'468  Impressionen

o 6'048 Klicks

− Gesamtkampagne Secret Spot (Resultate alle Videos)

o 14.5 Mio Paid Impressionen

o 73'000 Klicks



SGF Touring

ANGEBOTE UND KOOPERATIONEN
Angebot «Herbstsonne»

− Angebot vom 8.9. – 13.10.24

− Aletsch Entdeckerpass Ticket für alle Bergbahnen der 
Aletsch Bahnen AG

− 2024: Umsatz CHF  47'045.00

− Umsatzrückgang von 37.8% im Vergleich zu 
2023 

o Grund: extrem wetterabhängig → 2023 war ein 
traumhaft schöner Herbst – 2024 sehr 
durchzogen

Kooperation «Concordia» 

− 20% auf 1- Tages Aletsch Entdeckerpass

− Gültig für Inhaber der Versichertenkarte
inkl. 4 Begleitpersonen

− Print: CARE-Magazin vom August

− Digital: Online Partnerangebote Juni - Oktober



SGF Workation

AKTUELLER STAND
− Akquise von nationalen Unternehmen, die potenziell 

an einer Teilnahme an Testwochen interessiert sind.

− Organisation des Forums Good Work Schweiz, 
welches für September 2025 geplant ist. 

− Austausch mit verschiedenen Dienstleistern und 
Suche nach Räumen, in denen Co-Working Spaces 
eingerichtet werden können. 

− Koordination und Entwicklung von Nutzungsplänen für 
Räume auf der Riederalp und der Bettmeralp. 

− Organisation und Durchführung von Massnahmen für 
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